Opciones evoluciona |
al compdas de los tiempos

Hoy se va extendiendo la percepcioén social de que el modelo de crecimiento estad agotado ambiental y econémicamente,
y de que el poder econdmico-politico estd enredado en sus propios laberintos y no sabe, o no quiere, encontrar la salida.
Necesitamos encontrar otras formas de vivir —en el sentido mas amplio de la palabra— que sean sostenibles y
humanamente satisfactorias.

Los objetivos principales que tenemos hoy son estos:

* Recoger y difundir evidencias sobre el agotamiento del modelo de crecimiento y sobre la necesidad de otro mo-
delo econdémico, politico y social. Hacer visibles los frutos que se vayan dando hacia el cambio de modelo.

* Fortalecer socialmente el valor clave del interés comin.

* Promover con conviccion y realismo formas tangibles y factibles de satisfacer las necesidades materiales que
sean compatibles con la finitud del planeta y con las necesidades inmateriales que tenemos. Consumo y estilos de
vida transformadores.

*  Contribuir al eco social de los esfuerzos que entidades, movimientos, empresas, mundo intelectual, algunas ad-
ministraciones y politicos ... hacen en una direccién compartida, desde una inquietud afin a la nuestra en un sentido
amplio. Fomar una cierta “red difusa” con estos compafieros de camino.

Como es la nueva Opciones  Fetrenames bizfentes

PﬁSAQ A LA ACCION, LA SECCION CENTRAL
MAS QUE NUNCA

Como hasta ahora, el grueso de la revista se dedicara a un bien de consu-

Como hasta ahora, Opciones conten- mo. En algunos numeros lo sustituiremos por otros contenidos que también
drd andlisis y denuncia de larealidad  nos parecen interesantes y a los que no les hemos dado una seccion fija.

y propuestas de cambio. Ahora dare- Seguiremos viendo los “puntos calientes” de los productos: dilucidar cual
mos mas peso todavia a estas segun-  eslanecesidad que tenemos, ver cémo satisfacerla sin comprar un producto

das, seguiendo en la linea de la vo- nuevo, conocer los impactos ambientales y sociales de las diferentes opcio-
luntad constructiva. Redoblaremosen  nes de consumo, asesorarnos sobre cémo alargar la vida de los bienes...
esfuerzo para proporcionar opciones, En esta nueva etapa articularemos el estudio a partir de preguntas que nos
orientaciones, contactos, recursos..., podemos hacer sobre el producto, y la parte de opciones y propuestas prac-
y también animos, para llevar los ticas ganard en peso respecto a la parte de investigacién o analisis.
cambios a la practica.

A MI DE OPCIONES LO QUE
ME INTERESA SON LAS
OPCIONES CONCRETAS. SABER
PARA PODER COMPRAR
PRODUCTOS SANOS, JUSTOS Y
ECOLOGICOS DE VERDAD

iTO SIEMPRE CON LA SALLD!
A MI ME INTERESA MAS QUE
DAN A CONOCER PROYECTOS Y
GRUPOS QUE PROMUEVEN OTRO
MODELO, PERO ALTERNATIVAS
REALES, QUE EXISTEN
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Hemos ideado una “trilogia” de secciones que proponen cambios en tres esferas: la personal, la colectiva y la estruc-
tural, tres dimensiones entrelazadas dentro de las cuales nos movemos. Me he acostumbrado a ir al trabajo en bici,
aunque la ciudad estd pensada para el coche ... En la ciudad donde vive mi padre los vecinos, con la ayuda del distrito, han
habilitado todo un barrio para circular cémodamente en bici. Los cambios en las tres son importantes, necesarios

y poderosos, y la suma aun mas.

EL PODER DE LAS COSTUMBRES
Aqui propondremos nuevos habitos
cotidianos, acostumbrarnos a ha-
cer las cosas del dia a dia que tie-
nen relacién con el consumo de otro
modo, siempre con el norte de satis-
facernos como personas y de usar
con sensatez los recursos naturales.
Vendria a hacer el papel que en la
anterior etapa de Opciones hacian
las secciones Herramientas e Ideas.
Cosas como esta que nos decia
una las personas que participd
en la seccién El Divan de la eta-
pa anterior: Una costumbre de la
que he aprendido a prescindir: he
dejado de usar servilletas de papel
y uso de tela. ;Te imaginas si “lo
normal” fuera usar servilletas de
tela? (siguiendo con el ejemplo).
iCudntas cosas cambiarian! En los
bosques, enlos vertederos, enlas
tiendas, en nuestros bolsillos...
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LEYENDO OPCIONES NO PUEDO
EVITAR SONREIRME, A VECES.
PANALES DE TELA, AL TRABAIO
EN BICI, DECRECIMIENTO... A
VER, ESTA MUY BIEN, PERO CON
LOS PIES EN EL SUELO.

EL PODER DE LA COMUNIDAD
Cuanto mas globalizados estamos,
mas evidente se hace que hay cosas
que necesitamos gestionarlas desde
la proximidad. Es inverosimil que
una gestién tan compleja como la glo-
bal pueda ser, en algunos casos, efi-
caz, eficiente, igualitaria, inteligente,
sostenible. Y, cuanto mas individuali-
zados estamos, mas evidente se hace
que nos falta la compaiiia, la colabo-
racién y el didlogo con las personas
cercanas, la accién colectiva y auté-
noma en respuesta a, y a la medida
de, algunas de las necesidades de
nuestro entorno.
Ya se nos estdn ocurriendo, ya
estamos construyendo nosotros
mismos, ya estamos poniendo en
practica colectivamente nuevas
férmulas: consumo colaborativo,
sistemas de intercambio, construc-
cién colaborativa de herramientas
en internet, gestién comunitaria de
bienes comunes...

ESTOS DE OPCIONES
SON MAJO0S, PERO SI TE

MUCAO LA VIDA. A VECES
LES AAGO CASO PERO EN
GENERAL AAGO LO QUE
PUEDO, QUE NO ES FACIL.

DESCUIDAS TE COMPLICAN

EL PODER LAS REGLAS DEL JUEGO
Las estructuras organizativas, desde
las locales hasta las globales, coor-
dinan “el juego” (leyes, normativas,
acuerdos ...). Ni que decir tiene que
las reglas del juego son determinan-
tes para muchas cosas. Los jugado-
res (la ciudadania) no ponemos las
reglas, pero si las obedecemos, y si
influimos sobre ellas. Es importante
que conozcamos y reflexionemos so-
bre las reglas que tenemos y las que
podemos tener.
En Suecia los municipios tienen un
55% del dinero publico y el Estado
un 45%; en Espatfia tienen un 51%
el Estado, un 35% las autonomias
vy un 14% los municipios. En 2008
la Unién Europea propuso ampliar
la jornada laboral maxima de 48 a
65 horas semanales; la New Eco-
nomics Foundation (Reino Unido)
defiende la viabilidad econémica
v la necesidad ecosocial de una
jornada de 21 horas. En algunas
zonas de Estados Unidos, la ne-
cesidad de limpieza viaria ha dis-
minuido entre un 30% y un 40%
desde que se ha implantado el
sistema de devolver los envases
a los comercios.




TRES RECOPILATORIOS

La seccién Visiones que se extien-
den recogera citas de autores di-
versos, heterogéneos en ideologia
y en papel y relevancia social, que
coincidan en diagnésticos sobre el
modelo actual y en tendencias que
piensan que es posible, o deseable,
que sigamos.

PRACTICUS, LUCIDIS,
CINICUS Y LAS
CEMELAS
RESPONSABILIS

A parte también se nos han colado en
la Opciones renovada unos curiosos
consumidores conscientes que se em-
peiflan en dar su parecer a nuestros
textos. Tras la sopresa y, para qué ne-
garlo, cierta desconfianza inicial, les
hemos cogido carifio. Ademas, nos
ayudan a entender nuestros propios
dilemas. Esperamos que a vosotros
también os agrade su impredecible
e inspiradora presencia. Los dibujos
son de Adrian Miguel.

Seguiremos teniendo la seccién
Mundo en Movimiento, que re-
coge iniciativas de cambio que
ofrecen diferentes entidades, mo-
vimientos, empresas, etc. y que van
enlalinea de cambio que promove-
mos.

COMPLEMENTO
CON LA WEB

Otra novedad es que explotaremos
mas la herramienta internet: para
complementar los contenidos que no
podamos dar con suficiente extension
enlarevista, para vehicular la partici-
pacién en Opciones y para visibilizar
y compartir los frutos que se vayan
obteniendo en la linea de un nuevo
modelo de consumo y de economia
en general.

La seccién Brechas para transfor-
mar recopilara realidades actuales y
propuestas que pueden abrir camino
en temas importantes desde el punto
de vista del cambio de modelo: recur-
sos naturales, residuos, infraestructu-
ras y modelos de transporte, compor-
tamiento de los poderes econémicos
y politicos ... Son el tipo de contenidos
que en la anterior etapa venian en las
secciones Trampas, Viajes o Porqués.

NUEVO LOOK

iLla revista también estrena aspecto!
En el nuevo disefio hemos mantenido
la cabecera y los dos colores “de Op-
ciones”, jaunque parece que haya un
tercero! Los iconos de las nuevas sec-
ciones los ha dibujado Carlos Velasco.
Y, en la edicién en castellano hemos
traducido el nombre de la revista,
para facilitar su divulgacion.

SOPCIONES? PUES SI,

ME RESULTA UTIL LA
. INFORMACION, PERO SOBRE
| TODO ME SIRVE PARA
é@”é OS pd?ece? PARARME Y CONECTAR CON
NUESTRO SENTIDO COMON,

En el ejemplar que tenéis en vuestras manos ya podéis
ver a los nuevos contenidos “en accién”, excepto la sec-
cién Brechas para transformar que en este nimero ha cedido
sus paginas a esta presentacién.

Esperamos que sigdis creyendo que Opciones tiene una linea y
una funcioén atinadas, y que os dé animos y herramientas para di-
vulgar la vision y la practica del consumo consciente y trans-
formador en vuestros entornos. PODEMOS Y LO TENEMOS
QUE HACER DE OTRA MANERA.

jEstamos en contacto! revistaopciones.org, cric@pangea.org, 93
412 75 94. También nos podéis encontrar en Facebook con el nom-
bre Revista Opciones. Consumo y estilos de vida transformadores.

CON LO QUE ME SALE
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